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Résumé analytique  

Ce document présente une exploration complète de la réussite en écriture à travers des études 
de cas réels et des conseils pratiques. Divisé en deux sections principales, le document se 
penche sur les parcours d'auteurs reconnus tout en fournissant des conseils pratiques aux 
écrivains en herbe pour qu'ils améliorent leur art, se rapprochent de leur public et réalisent leurs 
ambitions littéraires. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

The EPICURIOUS Entrepreneurship Skills Manual © 2023 by The Consortium of the EU Co-

Funded Project "EPICURIOUS" is licensed under Attribution-NonCommercial-ShareAlike 4.0 

International  

 

  

https://epicurious.ilabour.eu/
https://epicurious.ilabour.eu/
https://epicurious.ilabour.eu/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/?ref=chooser-v1
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/?ref=chooser-v1


Améliorer l'employabilité des jeunes dans les industries culturelles et créatives 
Partenariats de coopération Erasmus+ dans le domaine de la jeunesse,  

Référence du projet : 2022-1-CY02-KA220-YOU-000086328 

 

2 
 

Financé par l'Union européenne. Les points de vue et opinions exprimés n'engagent que leurs 
auteurs et ne reflètent pas nécessairement ceux de l'Union européenne ou de l'Agence exécutive 
européenne pour l'éducation et la culture (EACEA). Ni l'Union européenne ni l'EACEA ne peuvent 
en être tenues pour responsables. 

 

Table des matières 
Résumé analytique .................................................................................................................... 1 

1. Rédaction - Études de cas, conseils et astuces ..................................................................... 3 

1.1 ÉTUDES DE CAS ............................................................................................................. 3 

1.1.1 Étude de cas 1 - J.K. Rowling - De l'anonymat à l'icône littéraire ............................... 3 

1.1.2 Étude de cas 2 - David Ogilvy - Maître de la publicité et de l'écriture persuasive ....... 4 

1.1.3 Étude de cas 3 - Andy Weir - De la série en ligne au succès international .................. 5 

1.2 TRUCS ET ASTUCES ...................................................................................................... 7 

1.2.1 Stratégies pour développer un style d'écriture personnel. .......................................... 7 

1.2.2 Construire un public ................................................................................................... 7 

1.2.3 Monétisation du contenu écrit..................................................................................... 7 

 

 

 

  



Améliorer l'employabilité des jeunes dans les industries culturelles et créatives 
Partenariats de coopération Erasmus+ dans le domaine de la jeunesse,  

Référence du projet : 2022-1-CY02-KA220-YOU-000086328 

 

3 
 

Financé par l'Union européenne. Les points de vue et opinions exprimés n'engagent que leurs 
auteurs et ne reflètent pas nécessairement ceux de l'Union européenne ou de l'Agence exécutive 
européenne pour l'éducation et la culture (EACEA). Ni l'Union européenne ni l'EACEA ne peuvent 
en être tenues pour responsables. 

 

1. Rédaction - Études de cas, conseils et astuces  

Bienvenue sur le site "Écrire : Études de cas, conseils et astuces", une ressource précieuse 
présentée dans le cadre du projet EPICURIOUS. Vous y découvrirez une multitude de points de 
vue pratiques et d'exemples réels qui éclairent le métier d'écrivain. Que vous soyez un débutant 
à la recherche de conseils ou un écrivain expérimenté en quête d'inspiration, ce document a pour 
but d'améliorer vos compétences et d'élargir votre connaissance de la langue écrite. 

 

1.1 ÉTUDES DE CAS 
Dans le texte qui suit, vous trouverez trois études de cas captivantes mettant en scène des 
personnalités renommées dans les domaines de la littérature, de la publicité et de l'édition 
numérique. Nous nous pencherons sur les parcours extraordinaires de J.K. Rowling, David Ogilvy 
et Andy Weir, qui ont tous trois laissé une empreinte durable dans leur domaine respectif. De 
l'univers enchanteur de "Harry Potter" aux principes révolutionnaires de la publicité persuasive, 
en passant par l'évolution numérique de l'autoédition, ces études de cas offrent un aperçu du 
pouvoir de l'écriture, de la narration et de l'innovation. 

 

1.1.1 Étude de cas 1 - J.K. Rowling - De l'anonymat à l'icône littéraire 
L'histoire de J.K. Rowling, le célèbre auteur britannique de la série "Harry Potter", témoigne du 
pouvoir de la créativité, de la détermination et de la magie de la narration. Cette étude de cas se 
penche sur le parcours remarquable de cette écrivaine inconnue devenue une sensation littéraire 
mondiale, en mettant en lumière les stratégies qu'elle a employées pour développer son style 
d'écriture, construire une audience massive et atteindre un succès sans précédent. 

Avant d'atteindre la célébrité mondiale, Joanne Rowling, qui écrit sous le nom de plume de J.K. 
Rowling, a connu de nombreux revers. Mère célibataire et bénéficiaire de l'aide sociale, elle a dû 
lutter pour joindre les deux bouts tout en nourrissant son rêve de devenir un auteur publié.. : 

Le style d'écriture de Rowling se caractérise par une narration captivante, des images vivantes 
et des personnages attachants. La construction de son monde et ses intrigues complexes ont 
joué un rôle essentiel dans l'intérêt des lecteurs de tous âges. En continuant à écrire et à 
perfectionner son art, elle a développé un style qui mêle harmonieusement le fantastique et le 
sympathique. 

L'une des forces uniques de Rowling est sa capacité à établir un lien personnel avec les lecteurs. 
Elle s'est engagée auprès de ses fans par le biais de diverses plateformes, notamment des 
forums en ligne et des séances de dédicaces. Son interaction avec le fandom "Harry Potter" a 
favorisé un sens profond de la communauté et de la loyauté, permettant à ses fans de se sentir 
valorisés et liés à son œuvre. 

Le succès initial de Rowling a été modeste, mais il a jeté les bases d'une solide stratégie de 
monétisation. À mesure que ses livres gagnaient en popularité, elle a exploré diverses voies, des 
adaptations cinématographiques aux produits dérivés. L'expansion de la franchise en films, parcs 
à thème et produits dérivés a généré des revenus substantiels, consolidant ainsi son succès 
financier. 

L'impact de Rowling ne se limite pas à ses livres. Ses efforts philanthropiques, notamment par le 
biais de son association caritative "Lumos", témoignent de sa volonté d'apporter un changement 
positif dans le monde. Elle s'est également lancée dans l'écriture pour adultes sous le 
pseudonyme de Robert Galbraith, démontrant ainsi sa polyvalence en tant qu'auteur. 
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Le parcours de J.K. Rowling, devenue une icône littéraire, est une source d'inspiration pour les 
écrivains en herbe. Sa volonté de perfectionner son art, de dialoguer avec ses lecteurs et de tirer 
parti des possibilités de monétisation a contribué à son succès inégalé. La capacité de Mme 
Rowling à créer des mondes captivants et à établir des liens authentiques avec son public met 
en évidence le pouvoir de transformation de la narration. Son étude de cas souligne la possibilité 
pour les écrivains de surmonter les difficultés, d'avoir un impact profond et de laisser une marque 
indélébile sur le paysage littéraire. 

 

Questions à poser 

• Comment le style d'écriture de J.K. Rowling a-t-il contribué au succès de la série "Harry 
Potter" ? 

• Comment J.K. Rowling a-t-elle réussi à établir un lien solide avec ses lecteurs et le public 
de "Harry Potter" ? 

• Quelles stratégies J.K. Rowling a-t-elle employées pour rentabiliser ses écrits au-delà de 
la vente de livres ? 

• Comment le travail philanthropique de J.K. Rowling, tel que son association caritative 
"Lumos", a-t-il démontré son engagement à avoir un impact positif ? 

• Quelles leçons les écrivains en herbe peuvent-ils tirer du parcours de J.K. Rowling, en 
particulier de sa persévérance et de son dévouement ? 

 

1.1.2 Étude de cas 2 - David Ogilvy - Maître de la publicité et de l'écriture persuasive 
David Ogilvy, souvent appelé le "père de la publicité", était un publicitaire britannique qui a 
révolutionné le secteur grâce à ses approches novatrices, à l'importance qu'il accordait à la 
rédaction persuasive et à sa profonde compréhension de la psychologie du consommateur. Cette 
étude de cas explore sa vie, sa carrière et son influence durable sur le marketing et la publicité 
modernes. 

Ogilvy est né le 23 juin 1911 à West Horsley, en Angleterre. Il exerce d'abord divers métiers, dont 
ceux de chef cuisinier, de chercheur et d'agriculteur. L'expérience qu'il a acquise dans ces 
diverses fonctions lui a permis d'observer avec acuité le comportement humain et d'établir des 
liens avec des personnes d'horizons différents. 

Ogilvy est entré dans le monde de la publicité lorsqu'il a été engagé par l'Audience Research 
Institute du Dr George Gallup dans le New Jersey. Cette expérience a jeté les bases de son 
approche de la publicité fondée sur les données. Le premier grand succès d'Ogilvy est une 
campagne pour les chemises Hathaway, qui met en scène un borgne portant leur produit. Cette 
campagne unique et mémorable a mis en évidence la capacité d'Ogilvy à créer des histoires 
captivantes qui ont su capter l'attention des consommateurs. 

En 1948, David Ogilvy crée son agence de publicité, Ogilvy, Benson & Mather. Il a insufflé à ses 
campagnes une forte concentration sur la connaissance du consommateur, des recherches 
approfondies et une écriture persuasive. Son principe directeur était le suivant : "Le 
consommateur n'est pas un idiot, c'est votre femme", soulignant l'importance de respecter 
l'intelligence du public. 

La maîtrise de l'écriture persuasive est l'une des caractéristiques de la carrière d'Ogilvy. Il 
comprenait la psychologie de la persuasion et créait des textes qui touchaient les consommateurs 
sur le plan émotionnel tout en présentant des raisons convaincantes d'acheter un produit. Le 
travail d'Ogilvy a donné lieu à de nombreuses campagnes emblématiques, telles que "The Man 
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in the Hathaway Shirt", "A Diamond is Forever" pour De Beers, et "The Ultimate Driving Machine" 
pour BMW. Ces campagnes ont stimulé les ventes et établi une image de marque durable. 

L'héritage d'Ogilvy perdure dans l'industrie du marketing et de la publicité. Ses principes, exposés 
dans des ouvrages tels que "Confessions of an Advertising Man" et "Ogilvy on Advertising", 
continuent de guider les spécialistes du marketing du monde entier. L'importance qu'il accorde à 
la prise de décision fondée sur des données, à la rédaction de textes persuasifs et à la 
compréhension approfondie du comportement des consommateurs a jeté les bases des pratiques 
modernes de marketing. 

La remarquable carrière d'Ogilvy dans la publicité, marquée par ses talents exceptionnels de 
rédacteur et ses approches novatrices, a laissé une marque indélébile dans ce domaine. Ses 
campagnes, ses idées et ses principes restent d'actualité, rappelant aux spécialistes du 
marketing le pouvoir d'une écriture persuasive et l'importance de comprendre et de respecter les 
consommateurs. L'héritage de David Ogilvy continue de façonner la façon dont nous abordons 
aujourd'hui la publicité et les stratégies marketing. 

 

Questions à poser 

• Comment la diversité des origines et des expériences de David Ogilvy a-t-elle contribué 
à sa maîtrise de l'écriture persuasive dans le domaine de la publicité ? 

• De quelle manière l'importance accordée par David Ogilvy à la recherche et aux 
approches fondées sur les données a-t-elle permis d'améliorer l'efficacité de ses 
campagnes publicitaires ? Quel est le lien avec ses stratégies de rédaction ? 

• Pouvez-vous identifier des exemples spécifiques tirés de l'étude de cas où les techniques 
d'écriture persuasive de David Ogilvy étaient évidentes dans ses campagnes 
emblématiques, telles que "L'homme à la chemise Hathaway" ou "Un diamant est éternel" 
? Comment a-t-il utilisé l'écriture pour établir un lien émotionnel et intellectuel avec les 
consommateurs ? 

• David Ogilvy croyait au principe suivant : "Le consommateur n'est pas un imbécile, c'est 
votre femme." Comment ce principe a-t-il influencé son style d'écriture ? 

• À l'ère numérique actuelle, où le contenu visuel occupe souvent le devant de la scène, 
comment pensez-vous que l'accent mis par David Ogilvy sur l'écriture persuasive reste 
pertinent ? Discutez du rôle d'un contenu écrit bien conçu pour transmettre les messages 
de la marque et établir un lien avec les consommateurs, en vous inspirant des stratégies 
d'Ogilvy. 

. 

1.1.3 Étude de cas 3 - Andy Weir - De la série en ligne au succès international 
Le parcours d'Andy Weir, qui est passé du statut d'écrivain en ligne autoédité à celui d'auteur de 
renommée internationale, témoigne de la capacité de l'ère numérique à transformer le paysage 
de l'édition. Cette étude de cas explore la manière dont le roman de Weir, "The Martian", a gagné 
en importance grâce à l'autoédition en ligne et est devenu par la suite un best-seller et un film à 
grand succès. 

Andy Weir est né le 16 juin 1972 à Davis, en Californie, aux États-Unis. Très tôt, il est fasciné par 
l'exploration spatiale et la science-fiction, ce qui jette les bases de ses futurs écrits. En 2009, Weir 
a commencé à écrire "The Martian", l'histoire d'un astronaute bloqué sur Mars. Ne trouvant pas 
d'éditeur traditionnel, il décide de partager son travail sur son blog, en publiant un chapitre à la 
fois. Il a mis l'histoire gratuitement à la disposition de ses lecteurs, ce qui lui a permis de se 
constituer un public fidèle en ligne. 
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La publication en série de "The Martian" a suscité des réactions positives de la part des lecteurs 
qui ont été captivés par la précision scientifique, l'humour et la tension de l'histoire. Les 
recherches méticuleuses de Weir et son souci du détail dans la description des défis de la survie 
sur Mars ont trouvé un écho auprès du public. En raison de la demande des lecteurs, Weir a auto-
publié "The Martian" sous forme de livre électronique sur la plateforme Kindle d'Amazon en 2011. 
Le livre a rapidement gagné en popularité au sein de la communauté des auteurs de science-
fiction et s'est hissé dans le classement des meilleures ventes sur Kindle. Weir a fixé le prix du 
livre électronique au niveau le plus bas possible, encourageant les lecteurs à l'essayer sans 
hésiter. 

Au fur et à mesure que "The Martian" gagnait en popularité, il attirait l'attention d'agents littéraires 
et d'éditeurs traditionnels. Weir a finalement signé un contrat de publication avec Crown 
Publishing Group en 2013. Le livre a été réédité en version imprimée et a continué d'attirer des 
lecteurs captivés par l'histoire de survie et l'ingéniosité du protagoniste. 

"The Martian" est devenu un best-seller international, s'attirant les louanges des critiques et des 
lecteurs pour sa narration captivante et sa précision scientifique. En 2015, le roman a été adapté 
en un film hollywoodien réalisé par Ridley Scott, avec Matt Damon dans le rôle de l'astronaute 
Mark Watney. Le film a été un succès critique et commercial, ce qui a encore renforcé la popularité 
du roman. 

Le parcours d'Andy Weir avec "The Martian" a mis en évidence le potentiel des plateformes 
d'autoédition en ligne pour lancer la carrière d'un auteur. Son succès a démontré qu'une écriture 
de qualité, associée à des personnages attachants et à un contenu bien documenté, pouvait 
captiver un large public, même dans le domaine de la science-fiction pure et dure. 

 

Questions à poser 

• En quoi la décision d'Andy Weir de publier "The Martian" sous forme de feuilleton 
témoigne-t-elle de sa compréhension des techniques de narration efficaces, en suscitant 
l'impatience des lecteurs et en maintenant leur engagement ? 

• Dans "The Martian", Andy Weir mêle avec brio des détails techniques complexes à un 
style d'écriture qui reste accessible à un large public. Comment ce savant équilibre 
contribue-t-il à l'attrait du livre ? 

• Dans "The Martian", Andy Weir ne se contente pas de dépeindre les dures réalités de la 
survie sur Mars, il crée également des personnages auxquels les lecteurs s'attachent 
profondément sur le plan émotionnel. Pourriez-vous nous parler plus en détail des 
techniques d'écriture qu'il utilise ? 

• Comment l'engagement actif d'Andy Weir auprès des lecteurs, en intégrant souvent leurs 
commentaires, a-t-il façonné son écriture et influencé le succès final du livre ? De quelle 
manière cette interaction a-t-elle amélioré sa narration ? 

• Le passage d'Andy Weir de l'autoédition en ligne à l'édition traditionnelle pour "The 
Martian" marque une transition importante. Pourriez-vous nous parler de l'impact de ce 
changement sur son approche de l'écriture, et notamment des ajustements effectués pour 
maintenir l'intégrité de son œuvre originale tout en la préparant pour un public plus large 
? 
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1.2 TRUCS ET ASTUCES 
Que vous commenciez à écrire ou que vous le fassiez depuis un certain temps, ces conseils sont 
là pour vous aider. Chaque section contient de nombreux conseils pratiques qui vous aideront à 
améliorer votre écriture, à entrer en contact avec davantage de lecteurs et même à gagner de 
l'argent grâce à vos publications. 

En parcourant ces conseils, gardez à l'esprit que la véritable astuce consiste à les mettre en 
pratique. Savoir est une chose, mais c'est en passant à l'action que la vraie magie opère. Alors, 
plongeons et découvrons comment vous pouvez améliorer votre écriture, élargir votre public et 
tirer le meilleur parti de vos mots. 

 

1.2.1 Stratégies pour développer un style d'écriture personnel. 
• Lisez beaucoup : Explorez différents genres et styles afin d'élargir votre vocabulaire et 

d'appréhender différentes techniques d'écriture. 

• Écrivez régulièrement : Établissez un calendrier d'écriture cohérent afin de vous 
discipliner et d'améliorer vos compétences au fil du temps. 

• Adoptez l'authenticité : Soyez vous-même dans vos écrits. L'authenticité trouve un écho 
auprès des lecteurs et rend votre voix unique. 

• Expérimentez la voix : Jouez avec différents tons, perspectives et points de vue pour 
trouver le style d'écriture qui vous convient le mieux. 

• Utilisez un langage descriptif : Les mots permettent de créer des images vivantes pour 
éveiller les sens et les émotions de vos lecteurs. 

• Éditer et réviser : L'élaboration d'un style personnel passe par l'affinage. Révisez 
impitoyablement pour peaufiner votre travail et le faire briller. 

 

1.2.2 Construire un public  
• Définissez votre niche : identifiez un sujet ou un thème spécifique qui vous passionne 

afin d'attirer un public ciblé. 

• Créez un contenu utile : Proposez un contenu informatif, divertissant ou inspirant qui 
répond aux besoins ou aux intérêts de votre public. 

• Publication cohérente : Publiez régulièrement de nouveaux contenus afin de maintenir 
l'intérêt de votre public et de le faire revenir. 

• Tirez parti des médias sociaux : Partagez votre travail sur les plateformes où se trouve 
votre public cible, en utilisant des hashtags appropriés et des légendes attrayantes. 

• Interagissez avec les lecteurs : Répondez aux commentaires, aux courriels et aux 
messages pour établir un lien authentique avec votre public. 

• Collaborer Associez-vous à d'autres rédacteurs, blogueurs ou influenceurs pour profiter 
de leur audience et étendre votre portée. 

 

1.2.3 Monétisation du contenu écrit 
• Proposez un contenu de qualité : Proposez des articles, des guides ou des livres 

électroniques exclusifs à votre public cible par le biais d'un modèle d'abonnement. 

• Marketing d'affiliation : Recommandez des produits ou des services en rapport avec 
votre contenu et touchez une commission pour chaque vente générée par vos liens. 

• Annonces et parrainages : Établissez des partenariats avec des annonceurs ou des 
sponsors dont les produits correspondent à votre contenu et à votre public. 
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• Rédaction en free-lance : Proposez vos services de rédaction à des entreprises, des 
sites web ou des publications qui ont besoin d'un contenu de qualité. 

• L'auto-édition : transformez votre contenu écrit en livres électroniques ou en livres 
imprimés et vendez-les par l'intermédiaire de plateformes telles que Kindle Direct 
Publishing d'Amazon. 

• Cours ou ateliers en ligne : Partagez votre expertise par le biais de cours numériques, 
de webinaires ou d'ateliers payants. 

• Patreon ou Ko-fi : invitez votre public à soutenir votre travail par l'intermédiaire de 
plateformes qui permettent aux fans de faire des contributions financières. 

Diversifier les sources de revenus : Combinez plusieurs stratégies de monétisation pour créer 
un revenu stable à partir de vos écrits. 


